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Wenn Werbung nicht mehr 
sexy ist



Wenn Werbung beleidigt



• Beeinflusst:

 Identität

 Verhalten

 Jugend

• Stereotypen

• Rollenbilder

Mediengesellschaft



Einmal Nacktwäsche bitte!



bohren, dübeln, nageln



Bereit für was?



Wenn Locken nicht locken…



Zeigt her eure Brüste…



…zeigt her euren Po.



…zeigt her euren Po II



Was kann ich für Sie tun?



Zieh dich aus kleine Maus…



…und Mäuserich…



…macht euch nakisch!



Das Wortspiel mit dem Vorspiel



1x Sex und 2 Felgen zum mitnehmen? 



WM & Sex



Was ist wohl der Inhalt?



3,90m hohe rote Lackstiefel



Boss gibt auch Reitunterricht



Nette Ansichten?



„Kaufanzeige“

Super Aktion: 2 Mädchen = 1 Preis!!



Geschäftsfrau macht Geschäft



So ist Siegen

Werbung für den Siegener NRW Tag in Hamm 



Ist das Kunst oder kann das weg?

Werbung für den Siegener NRW Tag in Hamm 



Ja, so ist Siegen!

Westfälische 

Rundschau 

20.08.2010



• Auf dem Schulweg

• Beim Lesen einer Jugendzeitschrift

• Beim Durchblättern von Zeitungen

• Was meinen Sie?

• Prägt Werbung das Sozialverhalten?

Werbung prägt… auch unsere Kinder



Werbewirkung

• Wahrnehmung/ Imitation von Geschlechterrollen

• streben nach unerreichbaren Idealen

 Charakter, Körper, Lebensstil

• negatives Selbstwertgefühl

 Magersucht

 kosmetische Operationen



Studie von Media Analyzer mit 400 Frauen + Männern:

• Produktname tritt in den Hintergrund

• Frauen unterscheiden: harte und weiche Werbung

– 60% sehen zu viel Sex in der Werbung

– 40% moralisch verwerflich, Kindererziehung

• Erfolgreiche Werbung für Männer und Frauen

Kein Sex in der Anzeige!

Das Nachspiel sexueller Werbung



•Rollenbilder setzen sich fest!!

• Spricht es Sie an?  prima

• Ist das für sie Kunst?  genial

• Stört es Sie?  wollen Sie aktiv werden?

Werbung wirkt



Wie können Sie sich wehren?

• Direkte Beschwerde bei der Firma

• Leserbriefe an Zeitung/ Fernsehredaktion

• Direkte Beschwerde beim Werberat

• Privat zum Thema machen

• Wir helfen Ihnen weiter:

 FrauenRat NRW

 Gleichstellungsstellen



Kreative Werbung



Nichts ist unmöglich



Organisationsteam

Initiatorin: 

Maria Opterbeck

Projektgestaltung und Präsentation: 

Sandra Günther

Social Science Media Studies

Projektmanagement: 

Monika Molkentin Syring



Sex sells? – Mit uns nicht!


